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Resumen

Esta investigacion presenta algunos resultados del grupo de investigacion
“Medios de comunicacion y campaiias electorales en Aragon”. En concreto, ofrece
datos acerca de los protagonistas mas relevantes de la cobertura informativa en prensa
durante la campafia previa a las elecciones al Parlamento Europeo del 7 de junio de
2009. El método utilizado es un andlisis de contenido cuantitativo aplicado a los dos
principales rotativos nacionales, El Pais y EI Mundo, durante los 15 dias de duracion de
la campania.

Asimismo es también objetivo de este estudio arrojar luz acerca de si los
comicios europeos suscitaron interés por si mismos o si, por el contrario, fueron
abordados por los citados periddicos en clave nacional. A este respecto, otros trabajos
que han analizado las coberturas de anteriores comicios europeos en Espafia han puesto
de manifiesto el cardcter eminentemente nacional de estos frente a su dimension
europea. Por ello, a través del estudio de la aparicién de los lideres politicos en la
cobertura este trabajo busca comprobar si esta premisa se cumplio en las elecciones al

Parlamento Europeo de 2009.

Palabras clave: lideres politicos, elecciones, Parlamento Europeo, Europa, prensa

espafola.
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1. Introduccion

Los indices de participacion en las elecciones al Parlamento Europeo
demuestran que el interés que despiertan en los ciudadanos de sus Estados miembros es
claramente inferior a otros procesos electorales celebrados en cada pais, motivo por el
gue numerosos expertos consideran estos comicios como de segundo orden (Reif, 1985;
De Vreese, 2006; Berganza, 2008b, 127; Canel e Innerarity, 2000,171). Sin ir mas lejos,
y segun datos del Ministerio del Interior y el Parlamento Europeo, el nivel de abstencion
en los ultimos comicios europeos en Espafia (2009) superd al de participacion,
alcanzando el 50,1% del electorado. En cambio, en las Gltimas legislativas (2008), la
participacion fue del 73,85%.

Resulta paradojico que las urnas reflejen una tendencia a atribuir menor
relevancia a las elecciones europeas cuando el Parlamento Europeo tiene cada vez una
mayor capacidad de decision e influencia en asuntos que afectan internamente a cada
pais miembro. La cesidn voluntaria de soberania desde los parlamentos estatales hacia
esta institucion legislativa europea (a favor de la integracion europea pero en detrimento
del poder efectivo de cada Estado dentro de su propio territorio), ha provocado que un
gran numero de medidas que afectan a la vida diaria de los ciudadanos europeos se
decidan fuera de las fronteras de sus respectivos paises.

Los indices de abstencion son uno de los principales motivos de esa
consideracion secundaria de las elecciones al Parlamento Europeo, pero no el dnico.
Otra de las causas de este desinterés hacia la cuestion europea reside en el
planteamiento que los propios partidos politicos hacen de su campafia para estas
elecciones, pues ven en ella una oportunidad para “medir sus niveles de popularidad” y
testar su situacion politica interna (Berganza, 2008a, 17). Como consecuencia, los
medios de comunicacion orientan su cobertura informativa hacia cuestiones también
nacionales, lo que termina incidiendo en la informacién y, por tanto, en el conocimiento
que la opinion publica tiene del Parlamento Europeo. No obstante, la tendencia a
nacionalizar los temas por parte de los medios, explica Berganza, es una constante que
caracteriza la informacién comunitaria mas alla de los procesos electorales (2005, 139).

El contexto descrito explica los rasgos predominantes en la cobertura mediatica

de las elecciones europeas. En primer lugar, predominan los temas de politica interna
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frente a los comunitarios. Siguiendo también la estrategia electoral disefiada por los
propios partidos politicos, lo prioritario durante este tipo de campafias no es mostrar el
debate sobre cuestiones relacionadas directamente con Europa. En la cobertura se
incide, ademas, en el enfrentamiento entre el partido en el poder y el de la oposicién. La
importancia de este enfoque de conflicto, centrado en quién gana y quién pierde, seria
una cuestion sin importancia si no fuera porque, como han demostrado varias
investigaciones (Capella y Jamieson, 1997; De Vreese y Semetko, 2002; citados en
Berganza, 2008b: 124), contribuye a un aumento de los niveles de desconfianza y
cinismo hacia la actividad politica en la poblacion.

En segundo lugar, hay un elevado grado de personalizacion. Como es habitual
en otras campanas, “el mensaje electoral esta representado en una persona concreta”
(Canel, 2006: 48) que funciona como gancho y con la que el votante puede identificarse
méas facilmente. Sin embargo, en el caso de los comicios europeos esa propuesta
electoral no se encarna en el candidato al Parlamento Europeo. Dado que, como se ha
sefialado anteriormente, los propios partidos consideran esta campafia como una especie
de ensayo para medir sus fuerzas de cara a las elecciones generales, los lideres de los
partidos suelen tener una elevada visibilidad en los medios y eclipsan a los propios
candidatos europeos (Berganza, 2008a: 27).

Los diferentes actores politicos entienden, en definitiva, las elecciones al
Parlamento Europeo como una via para medir la popularidad de los partidos. La
cobertura medidtica, centrada en cuestiones internas y lideres nacionales, que deriva de
esa concepcion, termina afectando al tipo de informacion y al conocimiento que la
opinion publica tiene del Parlamento Europeo, una institucion ya de por si lejana y

compleja.

2. Metodologia de trabajo
El principal objetivo de esta investigacion es conocer, a traves de una
aproximacion a la presencia de los lideres politicos, tanto candidatos como no

candidatos, si este proceso electoral supranacional fue abordado una vez mas como unos
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comicios de segundo orden. Para ello, se centra en analizar los dos principales medios
de tirada nacional, El Pais y El Mundo'.

Se analizaron todas las informaciones publicadas durante las dos semanas que
duré la campana electoral previa a la eleccion del Parlamento Europeo (desde el 23 de
mayo, dia de inicio de la campafia, hasta el domingo 7 de junio, la jornada electoral) en
los dos rotativos. En concreto, se analizaron 512 informaciones: 252 correspondientes a
El Pais y 260 a EI Mundo, con una metodologia de andlisis de contenido cuantitativo. El
disefio del codigo se centrd en aspectos formales de interés, asi como en los principales

protagonistas.

3. Exposicidon de los datos obtenidos

Si consideramos que el numero de noticias sobre la campafa electoral esta
directamente relacionado con la importancia que cada periddico otorga a esta cuestion,
podemos sefialar que la relevancia dada a las elecciones es similar en El Pais y El
Mundo, aunque éste Ultimo presenta un porcentaje de unidades de analisis ligeramente

superior (tabla 1).

Tabla 1. Numero de noticias por diario

Periodico Noticias %

El Pais 252 49,2
El Mundo 260 50,8
Total 512 100

Fuente: elaboracion propia.

Junto al nimero de piezas, algunos rasgos formales de las informaciones, como
la extension y la ubicacion del texto, son reveladores del grado de interés que un medio
de comunicacion concede a una cuestion. De nuevo, de igual modo que en el nimero de
informaciones publicadas por cada medio, las diferencias entre los diarios son minimas.
Como se observa en la tabla 2, no presentan grandes variaciones a este respecto, a

excepcion del mayor porcentaje de informaciones muy largas que publica EI Mundo, lo

! Este trabajo ofrece algunos de los resultados del grupo de investigacién “Medios de comunicacion y
campafias electorales en Aragon”, reconocido como grupo de investigacion emergente por el Gobierno de
Aragon.
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que apunta a un mayor grado de detalle y desarrollo sobre algunos aspectos de la

cobertura.

Tabla 2. Extension de las noticias por diario (porcentaje)
Extension El Pais El Mundo
Muy larga 4 13,1
Larga 15,1 15,8
Mediana 34,1 36,2
Corta 46,8 35
Total 100 100

Fuente: elaboracion propia.

Ademas de la extensidn, el lugar donde se ubica la noticia es una de las formas

de valorar las caracteristicas de un tratamiento informativo. Segun la tabla 3, ambos

periddicos, pese a tratarse de unas elecciones europeas, publican la mayor parte de los

textos en la seccion de Nacional. No obstante, destaca EI Mundo frente a su competidor

por incluir méas cantidad de informaciones en la seccion de Internacional, algo que esta

mas en consonancia con el perfil de estos comicios. Por otro lado, el porcentaje de

piezas periodisticas que encuentran cabida en portada es bajo en ambos periddicos,

aunque ligeramente mayor en El Pais que en ElI Mundo: Unicamente el 7,1% de las

publicadas en el diario de Prisa y el 5,4% de las publicadas en el rotativo dirigido por

Pedro J. Ramirez se muestran en este privilegiado escaparate de los periédicos.

Tabla 3. Ubicacion por diarios (porcentaje)

Ubicacion El Pais El Mundo
Portada 7,1 54
Contraportada 2,0 1,2
Opinién 10,7 19,2
Economia 0,8 0,4
Nacional 65,1 52,7
Internacional 9,9 20,8
Regional 0 0
Local 0 0
Total 100 100

Fuente: elaboracion propia.
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Como se observa en la tabla 4, el género periodistico bajo el que se escriben las
unidades de andlisis es bastante homogéneo en los dos diarios. Tanto El Pais como El
Mundo incluyen mayoritariamente noticias (cerca del 60% de la cobertura). De igual
manera, los géneros de opinidn tuvieron una destacada presencia, en torno al 20% del

total de textos en ambos medios.

Tabla 4. Género segun periodico (porcentaje)

Género El Pais El Mundo
Noticia 59,1 59,6
Reportaje 3,6 12,3
Entrevista 32 S
Editorial 4 5,8
Columna/articulo opinion 14,7 12,7
Vifieta de humor 5,6 4,6
Otros 9,9 0
Total 100 100

Fuente: elaboracion propia.

Se puede apreciar, una vez mas, una notable similitud entre las coberturas de
ambos diarios en la tabla 5. Los mas destacados protagonistas son los lideres nacionales
de los dos principales partidos politicos, PSOE y PP. Un dato que apunta al caracter de
las europeas como elecciones de segunda magnitud, entendiendo éstas como una
especie de ensayo de las generales. En la misma linea, se observa cémo incluso otros
politicos nacionales de estos dos organizaciones, que no son candidatos a las europeas,
tienen una mayor presencia que los cabezas de lista socialista, Juan Fernando L6pez
Aguilar, y popular, Jaime Mayor Oreja.

En la misma tabla se puede advertir que el Presidente del Gobierno tiene una
presencia muy similar en ambas cabeceras, si bien es ligeramente superior en EI Mundo.
La misma situacion se repite con el lider de la oposicion. Si atendemos a los candidatos,
la principal diferencia entre ambos medios es el protagonismo ligeramente superior de

Mayor Oreja frente a Lopez Aguilar en las paginas de EI Mundo.

Tabla 5. Principales protagonistas por diarios (porcentaje)

| Protagonistas \ El Pais \ El Mundo
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José Luis Rodriguez Zapatero 10,7 11,5
Mariano Rajoy 9,9 11,5
Otros politicos nacionales del PSOE 5,9 6,7
Otros politicos nacionales del PP 55 4,6
Juan Fernando Lopez Aguilar 4,4 4,6
Jaime Mayor Oreja 4 54
Otros 59,6 55,7
Total 100 100

Fuente: elaboracion propia.

Una vez conocidos los protagonistas principales de la cobertura, interesa
descubrir la actividad de éstos que recogen los diarios analizados. Los datos de la tabla
6, muestran que, de modo general, los encuentros directos con el pablico en forma de
mitin son los mas frecuentes durante esta camparia. Durante estos actos multitudinarios
los politicos se encuentran habitualmente con militantes. Sin embargo, los partidos son
conscientes de que estos eventos son una plataforma fundamental para comunicar el
mensaje politico a un elevado nimero de ciudadanos, gracias al eco que tienen en los
medios. Esto explicaria su elevada presencia en los datos analizados.

Tras los mitines, aunque con una presencia mucho menor en los diarios
observados, la via mas utilizada para dar a conocer los mensajes politicos es la
entrevista, rueda de prensa o declaracion a los medios. Por otro lado, los encuentros con
posibles votantes en visitas y reuniones menos formales, que posibilitan un
acercamiento mas directo con el electorado, son recogidas en menor medida en las
paginas de ambos diarios. Finalmente, por lo que se refiere a los debates, éstos tienen un
menor eco en los dos medios analizados.

En un contexto de competicion o contienda para conseguir un mayor numero de
votos, los dos periddicos se fijan sobre todo en cémo estos eventos son aprovechados
para criticar al adversario. Por el contrario, las propuestas electorales son menos
habituales en la cobertura.

Sin embargo, es necesario hacer algunas distinciones segin el medio. En todas
las actividades resefiadas, el diario El Mundo se fija principalmente en la critica. El Pais
no sigue el mismo patrén, puesto que cuando los protagonistas aparecen realizando
declaraciones a los medios o participando en visitas y reuniones, las propuestas son

ligeramente superiores.
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Tabla 6. Actividad que desarrolla el protagonista segun periodico (porcentaje)

Actividad El Pais El Mundo
Propuesta en mitin 13,1 9,2
Critica adversario en mitin 16,7 17,3
Otros en mitin 8,7 3,8
Propuesta en debate 0,4 0
Critica adversario en debate 2,8 2,7
Otros en debate 0,8 1,5
Propuesta en declaraciones a medios 7,5 6,5
Critica adversario en declaraciones a medios 3,2 8,8
Otros en declaraciones a medios 75 6,5
Propuesta en visitas/reuniones 0,8 0
Critica adversario en visitas/reuniones 0 0,4
Otros en visitas/reuniones 1,6 0,4
Aparicion en datos de encuestas 4,8 3,8
Otros 32,1 38,8
Total 100 100

Fuente: elaboracion propia.

Por lo que respecta a la valoracién que de los principales protagonistas subyace
en las unidades de anélisis, destaca que ambos periddicos obtienen resultados no muy
dispares: las valoraciones negativas suman el 41,3% en El Pais y el 45% en EI Mundo,
mientras que las positivas alcanzan el 58,7% en El Pais y el 55% en El Mundo?®
Sobresale EI Mundo, no obstante, como el rotativo més critico, con casi cuatro puntos

porcentuales por encima de El Pais.

Tabla 7. Valoracion del protagonista segun periddico (porcentaje)

Valoracién El Pais El Mundo
Favorable 58,7 55
Desfavorable 41,3 45
Total 100 100

Fuente: elaboracion propia.

Conclusiones
Los datos de esta investigacion permiten apuntar de forma clara los siguientes

rasgos en cuanto a los aspectos formales de la cobertura de los dos diarios. Ambos

2 Al codificar se consideraron como valoraciones desfavorables s6lo aquéllas explicitamente negativas, y
como valoraciones favorables tanto las abiertamente positivas como las neutras.
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otorgan un volumen de noticias muy similar, lo que indica que el interés suscitado es
parecido. Ademas, estos rotativos no conceden grandes espacios a la informacion
relativa a la campafia, sino que tienden a limitarla a noticias de extensién mediana y
corta, mostrando asi que no se trata de las cuestiones mas relevantes de las jornadas
analizadas. A esta misma conclusion también se llega observando el hecho de que
apenas se destacan los comicios en las portadas de estos periddicos. Formalmente
hablando, la campafa electoral para la renovacion del Parlamento Europeo es cubierta
€Omo unos comicios de segundo orden.

El primer elemento que permite afirmar la lectura en clave nacional de las
elecciones comunitarias de 2009 en Espafia es la seccién donde se ubican las
informaciones: mas de la mitad de éstas son publicadas en el area de Nacional, muy por
encima de aquellas que se incluyen en las paginas de Internacional.

Por otro lado, es dominante la presencia de politicos nacionales que ni siquiera
se presentan como candidatos en las listas de los dos principales partidos. El
protagonismo de los lideres José Luis Rodriguez Zapatero y Mariano Rajoy es un rasgo
comdn a El Pais y ElI Mundo y permite sefialar, sin lugar a dudas, que son los
candidatos propios de unas elecciones generales los que ocupan la mayor parte del
espacio y del interés informativo. Estos aparecen un nimero de veces muy superior a
los cabezas de lista de PSOE y PP, Juan Fernando Lépez Aguilar y Jaime Mayor Oreja,
respectivamente.

Con el anélisis realizado se puede confirmar lo que han demostrado estudios
anteriores, los comicios al Parlamento Europeo celebrados en Espaiia el 7 de junio de
2009 son un proceso electoral de segunda magnitud medido y traducido en términos
nacionales. En relacion con esto, son una ocasion de los partidos para medir el apoyo

popular de cara a unas elecciones generales.
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